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Giris

Bu rapor, Tiirkiye’nin onemli tarimsal {irlinlerinden biri olan taze zeytinin
uluslararas1 pazarlardaki ticaret yapisini analiz etmek, ihracat potansiyeli tasiyan hedef
pazarlan belirlemek ve Tirk ihracatgilarinin kiiresel rekabet giiciinii artirmaya yonelik
stratejik bir cerceve sunmak amaciyla hazirlanmistir. Kiiresel gida ticaretinde saglikli
beslenme egilimlerinin giiclenmesi, Akdeniz diyetine olan ilginin artmasi ve dogal iirlinlere
yonelik talebin yiikselmesi, taze zeytini uluslararasi pazarlarda stratejik bir {irlin haline
getirmistir. Bu c¢ergevede taze zeytin ticaretine iliskin giincel gelismelerin, pazar
dinamiklerinin ve rekabet kosullarinin detaylt bicimde degerlendirilmesi onem arz
etmektedir. Raporda, diinya taze zeytin ticaretinin genel gdriiniimii ele alinarak baslica
ithalatc1 ve ihracatei iilkeler, pazar biiyiikliikleri ve yillar itibariyla ortaya ¢ikan degisim
egilimleri analiz edilmistir. Kiiresel ithalat hacmindeki artis ve daralmalar, iilke bazinda
farklilagsan biliylime oranlari ve dig ticaret dengeleri incelenmis; ithalati artan, duragan
seyreden veya gerileyen pazarlar ayri basliklar altinda degerlendirilmistir. Bu analizler
araciligtyla, kisa, orta ve uzun vadede ihracat agisindan firsat sunan iilkelerin tespit

edilmesi hedeflenmistir.

Calismanin bir diger 6nemli boliimiinde, Tiirkiye’nin taze zeytin ihracat performansi
detayli olarak ele alinmis; Tiirkiye’nin ihracatinin arttig1 ve azaldig1 pazarlar, mevcut pazar
paylar1 ve bu pazarlardaki rekabet giicii ortaya konulmustur. Tiirkiye’nin bazi pazarlarda
ithalat daralmasina ragmen ihracatini artirabilmis olmasi, fiyat—performans dengesi,
tedarik stirekliligi ve triin kalitesi agisindan saglanan rekabet avantajlarini gostermesi
bakimindan ayrica degerlendirilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye nin kiiresel pazardaki mevcut
konumunun korunmas: ve gli¢lendirilmesine yonelik ¢ikarimlar yapilmistir. Raporda
ayrica birim fiyat analizlerine yer verilerek, hedef iilkelerin ortalama ithalat birim fiyatlari
ile Tirkiye’nin ortalama ihracat birim fiyatlar1 karsilastirllmistir. Bu karsilagtirmalar
sayesinde Tiirkiye’nin fiyat avantaj1 sagladig1 veya katma degerli {iriinlerle pazara girme
potansiyeli bulunan iilkeler belirlenmistir. Ozellikle yiiksek birim fiyatl ithalat
gerceklestiren pazarlarin, kalite odakli ve markalagsmaya yonelik ihracat stratejileri

acisindan sundugu firsatlar vurgulanmstir.

Gilimriik vergileri ve ticaret rejimleri de rapor kapsaminda ele alinmis; tilkelerin

Tiirkiye menseli taze zeytine uyguladiklar glimriik vergileri analiz edilerek maliyet ve

rekabet boyutu degerlendirilmistir. Serbest ticaret anlagsmalari, tercihli ticaret rejimleri ve




sifir veya diislik glimriik vergisi uygulayan {ilkeler, ihracat agisindan avantajli pazarlar

olarak one ¢ikarilmistir.

Elde edilen tiim veriler ve analizler dogrultusunda, Hollanda, Belgika, Avusturya,
Isve¢ ve Kanada basta olmak iizere dncelikli hedef pazarlar belirlenmis; bu iilkeler i¢in
pazar yapisi, tiiketici tercihleri, mevzuat ve lojistik unsurlari igceren 6zet iilke analizleri
sunulmustur. Sonug ve degerlendirme boliimiinde ise rapor genelinde elde edilen bulgular
bir araya getirilerek, Tiirkiye’ nin taze zeytin ihracatini artirmaya yonelik stratejik oneriler

gelistirilmistir.

Bu raporun, taze zeytin ihracati alaninda faaliyet gdsteren iiretici, ihracatgi, sektor
temsilcileri ve karar vericiler igin yol gosterici bir kaynak olusturmasi ve hedef pazarlara
yonelik daha etkin, siirdiiriilebilir ve katma deger odakli ihracat stratejilerinin

gelistirilmesine katki saglamas1 amaglanmaktadir.
Tiirkiye ve Sanlurfa’da Zeytin Uretimi

2024 yilinda Tiirkiye’nin toplam zeytin tiretimi 2,45 milyon ton olarak gerceklesmis,
uzun donem ortalamasi 1,7 milyon ton civarinda seyretmis ve ayni yil 3,75 milyon ton ile
rekor seviyeye ulasilmasinin ardindan iiretim dengelenmistir. Sanliurfa 6zelinde ise son
yillarda dikkat ¢ekici bir gelisim yasanmis, 2005’ten bu yana zeytin agaci sayist 15 kat
artarak 3 milyona ulagmis, bunlarin 2,3 milyonu meyve veren agaglardan olusmus ve 2024
yil1 rekoltesi yaklagik 16 bin ton olarak kaydedilmistir. Bu rakam Tiirkiye nin toplam
dretimi i¢inde %0,6-0,7 civarinda bir paya denk gelmekte olup, Sanlurfa’nin ulusal
iiretimdeki pay1 sinirli goriinse de artan aga¢ varligi, GAP bolgesindeki sulama yatirimlari
ve bolgeye 6zgii ¢esitlerin ihracat potansiyeli sayesinde gelecekte daha giiclii bir {iretim

merkezi olma potansiyeli tagimaktadir.
Tiirkiye’de One Cikan Taze Zeytin Cesitleri
Marmara Bolgesi

Gemlik (Celebi): Tiirkiye’nin en bilinen sofralik zeytin ¢esidi. Siyah zeytin olarak

islenir, yag orani yiiksek, tuzlama ve salamura i¢in uygundur.

Edremit (Ayvalik): Hem yaglhik hem sofralik olarak kullanilir. Biiyiik taneli,

aromatik yapisiyla dne ¢ikar.

Ege Bolgesi




Cekiste: izmir ve Aydin yéresinde yetisir. Biiyiik taneli, yesil sofralik olarak

tuketilir.

Domat: Aydin ve g¢evresinde yaygin. Dolmalik olarak bilinir, iri ve etli yapisiyla

ihracatta degerli bir gesittir.

Akdeniz Bolgesi

Biiytik Topak Ulak: Hatay ve ¢evresinde yetisir. Yesil sofralik olarak degerlendirilir,
bolgesel pazarda giigliidiir.

Halhali: Hatay yoresinde yaygin, hem sofralik hem yaglik olarak kullanilir.
Giineydogu Anadolu

Kilis Yaglik: Kilis ve Gaziantep ydresinde yetisir. Daha ¢ok yaglik olarak kullanilsa

da sofralik potansiyeli vardir.

Nizip Yaghk: Sanlurfa ve Gaziantep ¢evresinde yaygin, bolgesel liretimde dnemli

bir yer tutar.

1. ithalat Yoniinden Potansiyel Hedef Pazarlar
1.1. Iithalatci Ulkeler

Tablo 1: ithalatci Ulkeler; Bin Dolar

2023-2024 Yillany | 2024 Yt Toplam
2023 Y1 2024 Yih .0 o Diinya
.. .. . .. . Arasindaki Ulkelerin .
Ulkeler Ulkelerin Ulkelerin . . Ithalatinda
. ol « . | Ithalatindaki Yilhk .. .
Ithalat Verileri | Ithalat Verileri o Ulkelerin
Artis Oranlari (%) o
Paylan %
Dinya 158.166 156.972 - 1 100
Portekiz 45.320 45.297 - 0 28.9
ispanya 27.570 34.608 26 22
italya 29.318 27.774 - 5 17.7
Hollanda 6.282 12.039 92 7.7
Polonya 7.376 6.635 - 10 4.2

Kaynak: Trademap, 2025.
Yukaridaki tabloda yer alan ithalatg1 tilkeler incelendiginde, kiiresel ithalat hacminin

genel olarak yatay bir seyir izledigi, ancak iilke bazinda belirgin farklilagmalar oldugu

goriilmektedir. Portekiz, diinya ithalatindan aldig1 yiiksek pay ile lider konumunu korurken




ithalat hacmini biiyiik &lgiide sabit tutmustur. Ispanya, giiclii bir artis performansi

sergileyerek ithalatin1 belirgin bicimde artirmus ve kiiresel payimn giiclendirmistir. italya’da
ise ithalat hacminde sinirl bir gerileme gézlenmekte olup pazar payinda nispi bir daralma
dikkat cekmektedir. Hollanda, ithalatini1 ¢ok yiiksek oranda artirarak en hizli biiyliyen pazar
konumuna gelmis ve dagitim merkezi roliinii pekistirmistir. Polonya’da ise ithalat
hacminde diislis yasanmasina ragmen pazarin bolgesel Onemini korudugu
degerlendirilmektedir. Genel olarak tablo, geleneksel biiyiik pazarlarin yan1 sira Hollanda

gibi hizli biiyiiyen iilkelerin stratejik hedef pazar olarak one ¢iktigini ortaya koymaktadir.
1.2. Diinya Yillar ithalat Artisina Gore Biiyiiyen Pazarlar

Tablo 2: Diinya Yillar ithalat Artisina Gore Biiyiiyen Pazarlar, Bin Dolar

2023-2024 Yillar:
%023 Yih %024 Yih A_.rasmdaki To 21(:‘ 2:1 gﬂln a
Ulkeler U}kelerin U}kelerin : Ulkelerin i?hala tmn day

Ithalat Ithalat Ithalatindaki Ulkelerin

Verileri Verileri Yilhk Artis Pavlar %

Oranlar (%) y ¢
ispanya 27.570 34.608 26 22
Hollanda 6.282 12.039 92 7.7
Belcika 2.952 3.841 30 2.4
Avusturya 1.439 1.943 35 1.2
isvec 1.284 1.643 28 1
Danimarka 1.136 1.174 3 0.7
Slovakya 936 1.054 13 0.7
Cek Cumhuriyet 834 915 10 0.6
Kanada 519 897 73 0.6
Romanya 756 853 13 0.5
Yunanistan 440 630 43 0.4
irlanda 470 531 13 0.3

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, diinya ithalatinda yillik artis oranlarina goére one c¢ikan ve
biiyiime egilimi sergileyen pazarlar yer almaktadir. Buna gore Ispanya ve Hollanda hem
yiiksek ithalat hacimleri hem de giiclii biiyiime performanslariyla kiiresel ticarette
belirleyici konumlarin1 pekistirirken, Hollanda 6zellikle hizli artis oraniyla dagitim ve
yeniden ihracat merkezi roliinii giiclendirmektedir. Belgika, Avusturya ve Isvec gibi
Avrupa tlkeleri istikrarli talep artislariyla orta 6lgekli ancak siirdiiriilebilir biiyiime
potansiyeli sunan pazarlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kanada ve Yunanistan ise daha sinirh

kiiresel paylara sahip olmalarina ragmen ytiiksek biiylime egilimleriyle dikkat cekmekte ve

uzun vadede stratejik hedef pazarlar arasinda degerlendirilebilecek iilkeler olarak ©&ne




cikmaktadir. Genel olarak tablo, Avrupa merkezli pazarlarin yani sira Kuzey Amerika’da

da ithalat talebinin genisledigini ve ihracatgilar acisindan c¢esitlendirilmis pazar

stratejilerinin 6nem kazandigini ortaya koymaktadir.
1.3. ithalati Artarken Tiirkiye’nin Ihracatinin Arttig1 Ulkeler

Tablo 3: ithalat1 Artarken Tiirkiye’nin Thracatimin Arttig1 Ulkeler, Bin Dolar

2024 Yili 2023-2024 Yillar: 2023-2024 Yillar
. Ulkelerin Arasindaki Tiirkiye 2024 Arasindaki
Ulkeler ithalat Ulkelerin Yih ihracat Tiirkiye'nin
Verileri ithalatindaki Yillik Degeri fhracatindaki Yilik
Artis Oranlar (%) Artis Oranlari (%)
Hollanda 12.039 92 100 317
isveg 1.643 28 12 33
isvigre 323 3 7 133

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, ithalat1 artis gosterirken Tiirkiye’nin ihracatinin da es zamanl
olarak yiikseldigi iilkeler incelendiginde, s6z konusu pazarlarin Tiirkiye agisindan giiglii ve
siirdiiriilebilir ticaret potansiyeli sundugu goriilmektedir. Ozellikle Hollanda, ithalat
hacmindeki belirgin artigla birlikte Tiirkiye nin ihracat performansinin en giiclii sekilde
yiikseldigi tilke olarak 6ne ¢ikmakta ve dagitim merkezi rolii sayesinde stratejik 6nemini
artirmaktadir. Isveg’te hem ithalat talebindeki biiyiime hem de Tiirkiye kaynakli ihracat
artisl, bu pazarda Tiirk {rilinlerine yonelik talebin istikrarli bicimde giiclendigini
gostermektedir. Isvigre’de ise daha simirh bir ithalat artis1 olmasina ragmen Tiirkiye’nin
thracatindaki yiiksek artis oran1 dikkat ¢ekmekte olup, katma degeri yliksek ve nis liriinlerle
pazarda derinlesme imkén1 bulunduguna isaret etmektedir. Genel olarak tablo, Tiirkiye nin

bu iilkelerde artan talebi etkin bicimde degerlendirdigini ve s6z konusu pazarlarin 6ncelikli

hedef iilkeler arasinda konumlandirilmasinin yerinde oldugunu ortaya koymaktadir.




1.4. Ithalati Azahrken Tiirkiye’nin Thracatinin Arttig1 Ulkeler

Tablo 4: ithalat1 Azalirken Tiirkiye’nin Thracatimin Arttig1 Ulkeler, Bin Dolar

2023-2024 2023-2024
2024 vin | SORE G| Tirkiye | O
Ulkeler Uiltl_;le;;e;n : Ulkelerin ziolnzr4a2{;11:1 : Tiirkiye'nin
Verileri Ithalatindaki Tt Ihracatindaki
Yillik Artis Yillik Artis
Oranlar (%) Oranlar (%)
Dinya 156.972 - 1 486 123
Hollanda 12.039 92 100 317
Fransa 4.316 - 32 12 #SAYI/0!
Almanya 3.321 - 32 242 100
Avusturya 1.943 35 5 - 29
isveg 1.643 28 12 33
Danimarka 1.174 3 5 - 38
Birlesik Krallik 982 - 11 - 52
isvigre 323 3 133
Bulgaristan 207 - 45 #SAYI1/0!
Birlesik Arap Emirlikleri 150 121 -

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, kiiresel Ol¢ekte bazi pazarlarda ithalat hacmi daralirken
Tiirkiye’nin bu iilkelere yonelik ihracatini artirmay1 basardigi goriilmektedir. Bu durum,
Tiirkiye’nin s6z konusu pazarlarda rekabet giiclinii artirdigini, pazar pay1 kazanimi ve {iriin
ikamesi agisindan avantaj sagladigmni ortaya koymaktadir. Ozellikle Fransa, Almanya ve
Birlesik Krallik gibi ithalati gerileyen biiyilik pazarlarda Tirkiye’ nin ihracat artisi, Tiirk
driinlerinin fiyat-performans dengesi ve tedarik esnekligi sayesinde tercih edilirliginin
yiikseldigine isaret etmektedir. Benzer sekilde Isvicre ve Isveg gibi daha nis ve kalite odakli
pazarlarda ihracattaki artis, katma degeri yiliksek {riinlerle pazarda derinlesme

potansiyelini gostermektedir. Genel olarak tablo, kiiresel talebin zayifladigi donemlerde

dahi Tiirkiye’nin alternatif tedarikg¢i olarak 6ne ¢ikabildigini ve seg¢ili pazarlarda konumunu

giiclendirdigini ortaya koymaktadir.




1.5. lithalat1 ihracatina Gore Fazla Olan Ulkeler

Tablo 5: ithalati ihracatina Gore Fazla Olan Ulkeler, Bin Dolar

%024 Yil
%024 Yih %024 Yih ) 2024 .Ulkelerin
Ulkeler U]kelerin Ulke.lerin U.lkelerin Ih_racatlmn
Ithalat Dis Ticaret Thracat Ithalat1

Verileri Dengesi Degerleri Karsilama

Oram %
Dinya 156.972 - 20.525 136.460 86,9
Portekiz 45.297 26.160 71.457 157,8
ispanya 34.608 - 4,967 29.641 85,6
italya 27.774 - 20.650 7.124 25,6
Hollanda 12.039 168 12.207 101,4
Polonya 6.635 - 6.554 81 1,2
Fransa 4.316 - 3.822 494 11,4
Amerika Birlesik Devletleri 4.098 - 2.953 1.145 27,9
Belgika 3.841 - 3.556 285 7,4
Almanya 3.321 - 2.907 414 12,5
Avusturya 1.943 - 1.882 61 3,1
isveg 1.643 - 1.179 464 28,2
Danimarka 1.174 - 324 850 72,4
Slovakya 1.054 - 1.045 9 0,9
Birlesik Krallik 982 - 911 71 7,2
Cek Cumhuriyet 915 - 896 19 2,1
Kanada 897 - 897 - -
Romanya 853 - 725 128 15,0
Yunanistan 630 8.888 9.518 1.510,8
irlanda 531 - 522 9 1,7
Suudi Arabistan Arabistan 423 - 423 #YOK #YOK
Slovenya 422 - 422 - -
isvigre 323 - 319 4 1,2
Liksemburg 322 - 313 9 2,8
Irak 273 - 273 #YOK #YOK
Sudan 217 - 217 #YOK #YOK
Gronland 209 - 209 H#YOK H#YOK
Bulgaristan 207 - 174 33 15,9
Rusya Federasyonu 189 - 183 6 3,2
Finlandiya 172 - 160 12 7,0
Kuveyt 167 - 151 16 9,6
Birlesik Arap Emirlikleri 150 - 110 40 26,7
Maldivler 130 - 130 H#YOK H#YOK
Litvanya 129 - 128 1 0,8
Ekvador 113 - 113 H#YOK #YOK

Kaynak: Trademap, 2024.




Yukaridaki tabloda, ithalati ihracatina gore daha yiiksek olan iilkeler incelendiginde,

bu tilkelerin s6z konusu iiriin grubunda net ithalat¢r konumda bulundugu ve dis tedarike

olan bagimliliklarimin belirgin oldugu gériilmektedir. Ozellikle Fransa, Almanya, Belgika,

Italya ve Amerika Birlesik Devletleri gibi biiyiik ve olgun pazarlarda ithalatin ihracati

kargilamada yetersiz kalmasi, i¢ talebin yerli liretimle tam olarak karsilanamadigina igaret

etmektedir. Benzer sekilde Polonya, Avusturya, Isveg ve Birlesik Krallik gibi iilkelerde de

dis ticaret aci1g1 dikkat gekmekte olup bu durum, ihracatg¢ilar agisindan siirdiiriilebilir pazar

firsatlar1 sunmaktadir. Genel olarak tablo, ithalat agirlikli yapiya sahip bu tlkelerin dis

tedarik ihtiyacinin devam ettigini ve rekabet¢i fiyat, kalite ve tedarik siirekliligi sunan

ihracat¢ilar igin stratejik hedef pazarlar arasinda degerlendirilebilecegini ortaya

koymaktadir.

2. Thracat Yoniinden Potansiyel Hedef Pazarlar

2.1. Tiirkiye’nin Mevcut Pazar Pay Biiyiikliigiine Gore Hedef Ulkeler

Tablo 6: Tiirkiye’nin Mevcut Pazar Pay: Biiyiikliigiine Gore Hedef Ulkeler, Bin

Dolar
2023-2024 2024 Yih
Tiirkiye Yillarn 2024 Yil Ulkelerin
2024 Yih . e
. Ulkelerin 2024 Arasindaki | Turkiye'nin Toplam
Ulkeler ithalat Yilh Tiirkiye'nin | Ihracatinda Ithalat
Verileri Ihracat | Ihracatindaki| Ulkelerin | Degerlerindeki
Degeri | Yilhk Artis | Paylar1 % | Tiirkiye'nin
Oranlari (%) Pazar Pay1 %

Diinya 156.972 486 123 0,3 0,3
Portekiz 45.297 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK
ispanya 34.608| #YOK #YOK #YOK #YOK
italya 27.774 ] #SAYI/0! - -
Hollanda 12.039 100 317 0,8 0,8
Polonya 6.635 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Fransa 4.316 12 #SAYI/0! 0,3 0,3
Amerlka.BlrIeslk 4.008 HSAYI/O! i i
Devletleri -
Belgika 3.841 i -100 - -
Almanya 3.321 242 100 7,3 7,3
Avusturya 1.943 5 -29 0,3 0,3
isveg 1.643 12 33 0,7 0,7
Danimarka 1.174 5 -38 0,4 0,4
Slovakya 1.054 #YOK #YOK #YOK #YOK
Birlesik Krallik 982 11 -52 1,1 1,1




Cek Cumhuriyet 915 H#YOK #YOK H#YOK H#HYOK
Kanada 897 #YOK #YOK #YOK #YOK
Romanya 853 H#YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Yunanistan 630 #YOK H#YOK #YOK #YOK
irlanda 531 H#YOK H#YOK H#YOK H#YOK
:;‘;‘?;érnab'sm 423 #YoK HYOK HYOK HYOK
Slovenya 422 #YOK #YOK #YOK #YOK
isvigre 323 7 133 2,2 2,2
Liksemburg 322 #YOK #YOK #YOK #YOK
Irak 273 #YOK H#YOK #YOK #YOK
Sudan 217 H#YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Gronland 209 #YOK #YOK #YOK #YOK
Bulgaristan 207 1 #SAYI/0! 0,5 0,5
Rusya Federasyonu 189 #YOK #YOK #YOK #YOK
Finlandiya 172 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Kuveyt 167 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Birlesik Arap Emirlikleri 150 1 - 0,7 0,7
Maldivler 130 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK
Litvanya 129 #YOK #YOK #YOK #YOK
Ekvador 113 #YOK H#YOK H#YOK H#YOK

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, Tiirkiye’nin mevcut pazar payr biiylikliigiine gore hedef
iilkelerin agirlikli olarak Avrupa merkezli oldugu ve bu pazarlarda farkli diizeylerde
konumlandig1 goriilmektedir. Almanya, Hollanda ve Isvigre gibi iilkeler Tiirkiye nin ilgili
iriinde gorece daha giiglii ve yerlesik bir pazar paymna sahip oldugu, mevcut konumun
korunmasi ve derinlestirilmesi gereken olgun pazarlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Fransa,
Isveg, Avusturya ve Birlesik Krallik gibi iilkelerde Tiirkiye’nin pay1 daha smirl olmakla
birlikte diizenli ihracat iliskileri bulunmakta, bu iilkeler orta vadede biiylime potansiyeli
tasiyan hedef pazarlar niteligi tastmaktadir. Buna karsilik Ispanya, italya, ABD, Kanada ve
Dogu Avrupa iilkelerinin bir kisminda Tiirkiye’nin pazar paymnin oldukca diisiik ya da
heniiz olugsmamig olmasi, bu iilkeleri uzun vadede pazar giris ve cesitlendirme stratejileri
acisindan oncelikli firsat alanlar1 haline getirmektedir. Genel olarak tablo, Tiirkiye nin bazi
pazarlarda gii¢lii bir konuma sahip oldugunu, ancak toplam ithalati yliksek olup pazar

paymin diisiik kaldig tilkelerde 6nemli bir genisleme potansiyeli bulundugunu ortaya

koymaktadir.




2.2. TIhracatci Ulkeler

Tablo 7: Thracat¢1 Ulkeler, Bin Dolar

2023-2024
2023 | 2024|2024 Yili Diinya rant
Ulkeler U.lkelerm U.lkelerln Ihl;acatln(.lakl Ulkelerin
Ihracat Thracat Ulkelerin . .
Degerleri | Degerleri Paylan % Thracatindaki
Yillik Artis
Oranlar (%)
Dinya 116.418 136.460 100 17
Portekiz 54.806 71.457 524 30
ispanya 26.521 29.641 21.7 12
italya 6.184 7.124 5.2 15
Hollanda 10.488 12.207 8.9 16
Fransa 1.221 494 0.4 - 60
Amerika Birlesik Devletleri 847 1.145 0.8 35
Belgika 584 285 0.2 - 51
Almanya 300 414 0.3 38
isveg 575 464 0.3 - 19
Danimarka 787 850 0.6 8
Romanya 7 128 0.1 1.729
Yunanistan 6.568 9.518 7 45
Arnavutluk - 171 0.1 #SAYI/0!
Tirkiye 218 486 0.4 123
Banglades 53 108 0.1 104

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tablo, ihracatc1 tilkelerin kiiresel pazardaki paylarini ve rekabet giiclerini

ortaya koymaktadir. Portekiz, diinya ihracatinin yarisindan fazlasini olusturan payiyla agik

ara lider konumda bulunurken, Ispanya yaklasik beste birlik payiyla ikinci sirada yer

almakta ve pazardaki agirhgim siirdiirmektedir. Hollanda ve ltalya, daha smirli ancak

istikrarl paylariyla orta 6lgekli gii¢lii ihracatgilar arasinda konumlanmaktadir. Yunanistan

dikkate deger bir paya sahip olup ihracatim1 hizla artiran {iilkelerden biri olarak 6ne

cikmaktadir. ABD, Almanya ve Tiirkiye’nin diinya ihracatindaki paylar diisiik seviyelerde

olsa da ozellikle Tiirkiye’nin yiiksek artis orami, kiiresel pazarda payini artirma

potansiyeline sahip yiikselen bir ihracat¢i konumunda oldugunu goéstermektedir. Buna

karsihk Fransa, Belgika ve Isve¢’in paylarmimn oldukga smirli kalmasi, bu iilkelerin

pazardaki etkinliginin zayifladigini isaret etmektedir




2.3. Ihracati Azalan Potansiyel Rakip Ulkeler

Tablo 8: ihracati Azalan Potansiyel Rakip Ulkeler, Bin Dolar

2023-2024
2023 2024 202”4 Yih Yillara .
.. Ulkelerin | Ulkelerin | ; JAULLES A"rasmdakl
Ulkeler . . Ihracatindaki Ulkelerin
Thracat Ihracat .. . ; .
Degerleri | Degerleri Ulkelerin IThracatindaki
Paylan % Yillik Artis
Oranlan (%)
Fransa 1.221 494 0.4 - 60
Belgika 584 285 0.2 - 51
isveg 575 464 0.3 - 19
Birlesik Krallik 82 71 0.1 - 13
Slovenya 1 - H#YOK - 100
Birlesik Arap Emirlikleri 268 40 - - 85
iran, islam Cumhuriyeti 2 1 - - 50
Singapur 4 2 - - 50
Kibris 13 8 - - 38
Urdiin 6.158 63 - - 99
Avustralya 3 - H#YOK - 100
Suriye Arap Cumhuriyet 114 93 0.1 - 18
Estonya 1 - H#HYOK - 100
Guney Afrika 90 74 0.1 - 18
Gemi magazalar Ve siginaklar 1 - H#YOK - 100
Sili 1 - H#YOK - 100
Umman 1 - #YOK - 100
Karadag 1 - #YOK - 100
Fas 2 - H#YOK - 100
Libnan 31 13 - - 58
Sri Lanka 37 8 - - 78
El Salvador 27 - #YOK - 100
Guatemala 4 1 - - 75

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, ihracati azalan potansiyel rakip iilkelerin biiyiik bdliimiinde
dikkat cekici oranlarda gerileme yasandigi goriilmektedir. Fransa’nin ihracati yaklasik
%60, Belgikanin %50’nin iizerinde ve Isveg’in ise %20’ye yakin diisiis gdstermesi, bu
iilkelerin kiiresel pazardaki rekabet giicliniin zayifladigini ortaya koymaktadir. Birlesik
Arap Emirlikleri ve Urdiin gibi bazi iilkelerde ihracattaki daralmanin %80-90 seviyelerine
ulagsmasi, pazardan hizli bir ¢ekilme egilimine isaret etmektedir. Ayrica Slovenya,

Avustralya, Estonya ve bazi kiiciik pazarlarda ihracatin tamamen sona ermesi, bu iilkelerin

fiilen rekabet dis1 kaldigin1 gostermektedir. Genel olarak tablo, ihracati azalan bu iilkelerin




diinya ihracatindaki paylarinin oldukca sinirli hale geldigini ve olusan pazar boslugunun

diger ihracatci iilkeler i¢in 6nemli bir firsat sundugunu ortaya koymaktadir.

2.4. Ihracati Artan Potansiyel Rakip Ulkeler

Tablo 9: [hracati Artan Potansiyel Rakip Ulkeler, Bin Dolar

2023-2024
2023 | 2024|2024 Yili Diinya Arﬁlll:s;ki
Ulkeler U}kelerm U.lkelerln Ihl.'-acatmt.lakl Ulkelerin
Ihracat Thracat Ulkelerin . .
Degerleri | Degerleri Paylan % Thracatindaki
Yillik Artis
Oranlar (%)
Dinya 116.418 136.460 100 17
Portekiz 54.806 71.457 52.4 30
ispanya 26.521 29.641 21.7 12
italya 6.184 7.124 5.2 15
Hollanda 10.488 12.207 8.9 16
Amerika Birlesik Devletleri 847 1.145 0.8 35
Almanya 300 414 0.3 38
Danimarka 787 850 0.6 8
Romanya 7 128 0.1 1.729
Yunanistan 6.568 9.518 7 45
Tirkiye 218 486 0.4 123
Banglades 53 108 0.1 104

Kaynak: Trademap, 2024.

Yukaridaki tabloda, ihracati artan

potansiyel rakip iilkelerin kiiresel pazardaki

etkinliklerini gii¢lendirdigi goriilmektedir. Portekiz ve Ispanya, diinya ihracatindaki

yiiksek paylari ve istikrarli artiglartyla lider konumlarimi pekistirirken, Hollanda ve Italya

da diizenli biiylime gosteren giiglii rakipler arasinda yer almaktadir. ABD ve Almanya,

nispeten diislik pazar paylarina ragmen yiiksek artis oranlariyla dikkat ¢gekmekte ve rekabet

baskisin1 artirmaktadir. Yunanistan, Romanya, Banglades ve Tiirkiye gibi tilkelerde ise

hizl1 ihracat artiglari, bu iilkelerin pazarda daha goriiniir ve iddial1 aktorler haline geldigine

isaret etmektedir.

Genel olarak tablo, ihracati artan bu iilkelerin kiiresel pazarda

rekabetin yogunlagsmasina neden oldugunu ve pazar payir miicadelesinin giderek

giiclendigini ortaya koymaktadir.




2.5.

ihracati ithalatina Gore Fazla Olan Ulkeler

Tablo 10: ihracat: ithalatina Gore Fazla Olan Ulkeler, Bin Dolar

2‘3131’1'3224 2024 Yilh
2024 Yih . 2024 Ulkelerin
. . Arasindaki . . .
.. Ulkelerin . . Ulkelerin Thracatinin
Ulkeler . Ulkelerin . .
Ithalat . . Thracat Ithalati
o . Ithalatindaki o .
Verileri Degerleri Karsilama
Yilhk Artis Oram %
Oranlar (%) ¢
Portekiz 45.297 - 0 71.457 157,8
Hollanda 12.039 92 12.207 101,4
Yunanistan 630 43 9.518 1.510,8
Urdin 12 #SAYI/0! 63 525,0
Suriye Arap Cumhuriyet 8 #SAY1/0! 93 1.162,5
Hindistan 2 - 8 400,0
Glney Afrika 2 100 74 3.700,0

Kaynak: Trademap, 2024.

2024 yili dis ticaret verileri incelendiginde, listede yer alan tiim iilkelerin ihracat
degerlerinin ithalat harcamalarinmi biitlinliyle karsiladig1 ve net dis ticaret fazlasi verdigi
goriilmektedir. Portekiz toplam hacim bakimindan listenin en gii¢lii aktorii olarak one
cikarken, Giliney Afrika ve Yunanistan gibi tilkeler ihracatin ithalati karsilama oraninda
sergiledikleri devasa farkla dikkat ¢ekmektedir. Hollanda ise ithalat ve ihracat dengesinin
birbirine en yakin seyrettigi lilke konumundadir. Genel tabloda, iilkelerin biiyiik

cogunlugunun ithalat oranlarini artirmasina ragmen ihracat odakli biiyiime yapilarini

koruduklari anlagilmaktadir.

3. Uriin Fiyat1 Yoniinden Potansiyel Hedef Pazarlar
3.1. Uriin Ortalama ithalat Birim Fiyatinin Tiirkiye’nin Ortalama Ihracat
Birim Fiyatindan Yiiksek Oldugu Ulkeler

Tablo 11: Uriin Ortalama Ithalat Birim Fiyatinin Tiirkiye’nin Ortalama fhracat
Birim Fiyatindan Yiiksek Oldugu Ulkeler, Bin Dolar

2024 Yih Tiirkiye
2024 Y1ih Ulkelerin Tiirkiye 2024 Y1ih
Ulkeler Ulkelerin ithalat 2024 Yih ihracat
ithalat Birim ihracat Birim
Verileri Degerleri Degeri Degeri
USD/Ton Ton/USD
Diinya 156.972 1.353 486 1.354
Portekiz 45.297 894 #YOK -




ispanya 34.608 920 #YOK -
italya 27.774 2.475 - -
Hollanda 12.039 3.221 100 820
Polonya 6.635 2.919 H#YOK -
Fransa 4.316 3.630 12 3.000
Amerika Birlesik Devletleri 4.098 1.255 - -
Belgika 3.841 6.692 - -
Almanya 3.321 4.183 242 1.367
Avusturya 1.943 4.426 5 1.667
isveg 1.643 4.694 12 1.714

Kaynak: Trademap, 2024.

Ilgili veriler analiz edildiginde; Tiirkiye’nin birim bagma ihracat gelirinin, hedef

pazarlarin genel ithalat maliyetlerinin altinda kaldig1 ve bu durumun Tiirkiye lehine bir

fiyat avantaji sundugu goriilmektedir. Ozellikle Fransa, Almanya, Avusturya ve Isveg gibi

Avrupa lilkelerinde ithalat birim fiyatlarinin Tiirkiye’ nin ihracat fiyatlarina gore oldukga

yliksek seyretmesi, bu pazarlarin katma degerli {iriin talebine isaret etmektedir. Hollanda

gibi pazarlarda Tiirkiye’nin ¢ok daha uygun bir fiyatlandirma ile rekabet ettigi

gbzlemlenirken, genel tablo Tiirkiye’nin mevcut pazarlarda fiyat odakli bir rekabet giicline

sahip oldugunu ve yiiksek birim fiyathh pazarlara giris potansiyelinin devam ettigini

gostermektedir.

3.2. Uriin Ortalama ithalat Birim Fiyatinin Diinya Ortalama ithalat Birim
Fiyatindan Yiiksek Oldugu Ulkeler

Tablo 12: Uriin Ortalama ithalat Birim Fiyatinin Diinya Ortalama ithalat Birim
Fiyatindan Yiiksek Oldugu Ulkeler, Bin Dolar

2‘51311-::_)124 %024 Yih 2024 Yi
2024 Yih . Ulkelerin Toplam
- . Arasindaki . ..
.. Ulkelerin .. . Ithalat Diinya
Ulkeler . Ulkelerin . . .
Ithalat . . Birim Ithalatinda
—— Ithalatindaki o . .. -
Verileri Degerleri Ulkelerin
RIS USD/Ton Paylar1 %
Oranlan (%) y ‘

Dinya 156.972 - 1 1.353 100
Portekiz 45.297 - 894 28.9
ispanya 34.608 26 920 22
italya 27.774 - 5 2.475 17.7
Hollanda 12.039 92 3.221 7.7
Polonya 6.635 - 10 2.919 4.2
Fransa 4.316 - 32 3.630 2.7
Amerika Birlesik Devletleri 4.098 - 69 1.255 2.6
Belgika 3.841 30 6.692 2.4
Almanya 3.321 - 32 4.183 2.1




Avusturya 1.943 35 4.426 1.2

Isveg 1.643 28 4.694
Kaynak: Trademap, 2024.

Kiiresel ithalat verileri incelendiginde; Belgika, Isvec, Avusturya, Almanya, Fransa,
Hollanda, Polonya ve Italya'nin birim ithalat degerlerinin diinya ortalamasinin iizerinde
seyrettigi goriilmektedir. Bu durum, s6z konusu tilkelerin yiliksek katma degerli ve nitelikli
iiriinlere yonelik bir talep yapisina sahip oldugunu, dolayisiyla kalite odakli stratejik

pazarlar olarak 6ne ¢iktigin1 gostermektedir.
4. Giimriik Uygulamalar1 Yoniinden Potansiyel Hedef Pazarlar

Tablo 13: Ulkelerin Tiirkiye’ye Uyguladiklar1 Giimriik Vergi Oranlar

Ulkeler Fiili Uygulanan Gimriik Vergi Oranlan
Afganistan %25
Arnavutluk %10
Cezayir %30
Angola %50
Anguilla %0
Antigua ve Barbuda %31
Arjantin %10
Ermenistan %10
Aruba %0
Avustralya %0
Avusturya %6,21
Azerbaycan %15
Bahamalar %0
Bahreyn %0
Banglades %25
Barbados %40
Belarus %10
Belcika %6,21
Belize %40
Benin %20
Bermuda %5
Bhutan %10
Bolivya ( Cokuluslu) ( Devlet ) %15
Bosna Ve Hersek %0
Botsvana %15
Brezilya %10




Brunei Darussalam

%0

Bulgaristan %6,21
Burkina Faso %20
Burundi %25
Yesil Burun Adalari %10
Kambocya %7
Kamerun %30
Kanada %0
Cayman Adalari %17
Orta Afrika Cumhuriyet %30
Cad %30
Sili %6
Cin %13
Cin Taipei %10
Kolombiya %15
Komorlar %5
Kongo %20
Kongo , Demokratik Cumhuriyeti %10
Cook Adalari %0
Kosta Rika %14
Hirvatistan %6,21
Kiba %4
Curagao %0
Kibris %6,21
Cek Cumhuriyet %6,21
Sahil Fildisi Sahili %20
Danimarka %6,21
Cibuti %1
Dominika %40
Dominik Cumhuriyeti Cumhuriyet %20
Ekvador %25
Misir %5
El Salvador %15
Ekvator Gine %30
Estonya %6,21
Esvatini %15
Etiyopya %30
Fiji %5
Finlandiya %6,21
Fransa %6,21
Fransiz Polinezyasi %4
Gabon %30
Gambiya %20




Georgia %0
Almanya %6,21
Gana %20
Cebelitarik %0
Yunanistan %6,21
Grenada %40
Guatemala %15
Gine %20
Gine -Bissau %20
Guyana %40
Haiti %15
Honduras %15
Hong Kong, Cin Ozel idari Bolgesi Bélge %0
Macaristan %6,21
izlanda %0
Hindistan %30
Endonezya %5
iran (islam) (Cumhuriyet ) %55
irlanda %6,21
israil %18,36
italya %6,21
Jamaika %40
Japonya %3
Urdiin %15
Kazakistan %10
Kenya %25
Kiribati %0
Kore Cumhuriyeti %27
Kosova %0
Kuveyt %0
Kirgizistan %10
Laos, Halkin Demokratik Cumhuriyet %5
Letonya %6,21
Libnan 263.34%
Lesotho %15
Liberya %20
Libya %0
Lihtenstayn 1,55%
Litvanya %6,21
Liksemburg %6,21
Makao , Cin Ozel idari Bolgesi Bolge %0
Madagaskar %20
Malawi %25




Malezya %0
Maldivler %0
Mali %20
Malta %6,21
Moritanya %20
Mauritius %0
Mayotte %5
Meksika %10
Mikronezya ( Federasyon) (Eyaletleri) %3
Moldova Cumhuriyeti %15
Mogolistan %5
Karadag %20
Montserrat %25
Fas %40
Mozambik %20
Myanmar %30
Namibya %15
Nauru %0
Nepal %10
Hollanda %6,21
Yeni Kaledonya %5
Yeni Zelanda %0
Nikaragua %15
Nijer %20
Nijerya %20
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti %30
Norveg %0
Umman %0
Pakistan %0
Palau %0
Filistin Devleti %27,43
Panama %10
Papua Yeni Gine %40
Paraguay %10
Peru %0
Filipinler %15
Polonya %6,21
Portekiz %6,21
Katar %0
Romanya %6,21
Rusya Federasyonu %10
Ruanda %25
Saint Kitts ve Nevis %15




Aziz Lucia %40
Saint Pierre ve Miquelon %0
Saint Vincent ve o Grenadinler %40
Samoa %10
Sao Tome ve Principe %10
Suudi Arabistan Arabistan %0
Senegal %20
Sirbistan %15
Seyseller %15
Sierra Leone %20
Singapur %0
Slovakya %6,21
Slovenya %6,21
Solomon Adalari %10
Somali %25
Glney Afrika %15
Guney Sudan %5
ispanya %6,21
Sri Lanka %20
Sudan %40
Surinam %40
isveg %6,21
isvicre 0.80%
Suriye Arap Cumhuriyet %20
Tacikistan %15
Tanzanya, Birlesik Cumhuriyeti %25
Tayland %40
Timor- Leste %2,50
Togo %20
Tonga %0
Trinidad ve Tobago %40
Tunus %50
Tuvalu %0
Uganda %25
Ukrayna %10
Birlesik Arap Emirlikleri %0
Birlesik Krallik 1,49%
Amerika Birlesik Devletleri %5,86
Uruguay %9
Ozbekistan %20
Vanuatu %30
Venezuela ( Bolivarci) (Cumhuriyet ) %10
Vietham %12




Wallis ve Futuna %4
Yemen %15
Zambiya %25
Zimbabve %40

Kaynak: Trademap, 2024.
Yukaridaki tabloda Tiirkiye’nin taze zeytin ihracati ile ilgili tilkelerin vergi tarifeleri
verilmistir. Bazi lilkeler Tiirkiye’yle birlikte anlagmali olarak vergi oranlarinda %0

uygularken bazi iilkeler daha fazla uygulayabilmektedir.

5. Hedef Pazarlar Sonuc¢ ve Degerlendirme Analizi

5.1. Ozet Ulke Analizleri
Hollanda

Hollanda, Avrupa’da dagitim ve yeniden ihracat (re-export) merkezi konumunda
olup, zeytin tiriinlerinde lojistik hiz, siireklilik ve standartlasma biiyiik 6nem tagimaktadir.
Ihracatta AB gida mevzuatina tam uyum, dzellikle pestisit kalintr limitleri, izlenebilirlik ve
etiketleme kurallari titizlikle saglanmalidir. Pazar, fiyat rekabetine duyarli olmakla birlikte
perakende zincirleri aracilifiyla yiiksek hacimli satis potansiyeli sunmaktadir.
Ambalajlarda fonksiyonellik, raf dmrii ve siirdiiriilebilir malzeme kullanim1 6ne ¢ikarken,
private label (6zel marka) iiretim Hollanda pazari i¢in 6nemli bir giris stratejisi olarak

degerlendirilmektedir.

Bel¢gika

Belgika pazari, kaliteli ve katma degeri yiiksek gida iirlinlerine yonelik talebiyle one
cikmaktadir. Zeytin ihracatinda iiriin kalitesi, tat profili ve gorsel sunum belirleyici unsurlar
arasindadir. Fransizca ve Flamanca etiketleme zorunluluklarina uyum saglanmali, mense
bilgisi ve icerik beyanlar1 agik ve seffaf sekilde sunulmalidir. Organik, katkisiz ve
geleneksel liretim vurgusu pazarda rekabet avantaji saglarken, gastronomi ve horeca (otel—

restoran—kafe) kanallar1 pazara giriste 6nemli firsatlar sunmaktadir.
Avusturya

Avusturya’da tiiketiciler saglikli, dogal ve c¢evreye duyarli iriinlere yliksek
hassasiyet goOstermektedir. Bu kapsamda zeytin ihracatinda organik sertifikalar,

sirdiiriilebilir iiretim ve dogal fermantasyon gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir. AB gida

giivenligi standartlarinin yami sira, ambalaj atiklar1 ve ¢evre mevzuatina uyum Onem




tasimaktadir. Pazar nispeten sinirlt hacme sahip olmakla birlikte, orta—iist gelir grubuna

yonelik premium segmentte istikrarli ve uzun vadeli ticari iliskiler kurulabilmektedir.
Isvec

Isve¢ pazari, yiiksek alim giicii ve saglikli beslenme bilinci ile karakterize
edilmektedir. Zeytin ihracatinda diisiik tuz orani, dogal igerik ve fonksiyonel faydalar
(Akdeniz diyeti vurgusu gibi) tiiketici tercihlerini dogrudan etkilemektedir. Etiketlerde

Isvegge bilgilendirme,

alerjen uyarilar1 ve besin degerlerinin agik sekilde belirtilmesi gerekmektedir. Ayrica ¢cevre
dostu ambalaj, karbon ayak izi ve etik tedarik zinciri gibi unsurlar, pazara giris ve raflarda

kalicilik agisindan kritik oneme sahiptir.
Kanada

Kanada, ¢ok kiiltiirlii yapis1 ve artan Akdeniz mutfag: tikketimiyle zeytin ihracati
acisindan stratejik bir pazardir. Thracatta Kanada Gida Denetim Ajansi (CFIA)
diizenlemelerine uyum, oOzellikle iiriin giivenligi, etiketleme ve iki dilli (Ingilizce—
Fransizca) ambalaj kullanim1 zorunludur. Lojistik mesafe nedeniyle raf dmrii, ambalaj
dayanikliligr ve tedarik siirekliligi 6n plana ¢ikmaktadir. Etnik marketler ve biiyilik
perakende zincirleri, pazara giriste etkili kanallar olup, marka bilinirligi ve {iriin hikayesi

tiikketici tercihlerini 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.
5.2. Oncelikli Hedef Pazarlar

Tablo 14: Oncelikli Hedef Pazarlar, Bin Dolar

" . 2024 Yili Ulkelerin Tiirkiye'ye
Ulkeler 2012;:1(;1: \[Ij(lal:ielt:er?n ithalat Birim 'I-Jyglflanan .
Degerleri USD/Ton Giimriik Vergi
Oranlan%
Hollanda 12.039 3.221 6,21%
Belcika 3.841 6.692 6,21%
Avusturya 1.943 4.426 6,21%
isveg 1.643 4.694 6,21%
Kanada 897 3.646 0%

Kaynak: Trademap, 2024.




2024 yil1 verilerine gore belirlenen 6ncelikli hedef pazarlar incelendiginde, Hollanda

en yiiksek ithalat hacmiyle pazarda baskin bir gii¢ olarak 6ne ¢ikarken, Belgika ton basina
diisen birim degeriyle en yiiksek katma degerli pazar goriiniimiinii sergilemektedir. Avrupa
Birligi iilkelerinin tamaminda (Hollanda, Belgika, Avusturya ve Isveg) giimriik vergisi
oranlarinin sabit bir seviyede seyretmesi bu bolgeyi istikrarli kilan bir unsur olarak
kaydedilmistir. Buna karsilik Kanada, hacimsel olarak daha geride kalsa da Tiirkiye'ye

uygulanan sifir glimriik vergisi avantajiyla maliyet bazli stratejik bir firsat sunmaktadir.

Sonuc ve Degerlendirme Analizi

Bu rapor kapsaminda yapilan analizler, kiiresel taze zeytin ticaretinin rekabetci
yapisina ragmen Tiirkiye agisindan dnemli firsatlar sundugunu ortaya koymaktadir. Diinya
genelinde ithalat hacmi sinirlt bir degisim gosterirken, Avrupa Birligi iilkeleri ve Kanada
gibi pazarlarda talebin gorece istikrarli oldugu ve kalite odakli iiriinlere yonelik egilimin
giiclendigi goriilmektedir. Ithalat hacmi, biiyiime oranlari ve birim fiyatlar birlikte
degerlendirildiginde; Hollanda, Belgika, Avusturya ve Isveg, istikrarli talep yapilari ve
yiiksek birim fiyatlartyla 6ne ¢ikan katma degerli pazarlar niteligi tasimaktadir. Hollanda,
yeniden ihracat merkezi konumu sayesinde stratejik bir dagitim iissli olarak Onemini
korurken, Kanada sifir giimriik vergisi avantajiyla Avrupa disindaki en cazip hedef
pazarlardan biri olarak degerlendirilmektedir. Tiirkiye’'nin ihracat performansi
incelendiginde, baz1 pazarlarda ithalat daralmasina ragmen ihracatini artirabilmesi, Tiirk
taze zeytininin fiyat—performans avantaji ve tedarik esnekligini ortaya koymaktadir. Ancak
toplam ithalat hacmi yliksek olmasina ragmen Tiirkiye’nin pazar payinin diisiik kaldig1 bazi
iilkelerde, orta ve uzun vadede pazar pay1 artirmaya yonelik stratejik girisimlere ihtiyac
duyulmaktadir. Birim fiyat analizleri, Tiirkiye’ nin bir¢ok hedef pazarda rekabetci bir fiyat
seviyesine sahip oldugunu ve yliksek birim fiyath pazarlarda katma degerli iirlinlerle
biliylime potansiyelinin bulundugunu goéstermektedir. Glimriikk vergileri agisindan ise
Avrupa Birligi {ilkelerinde ongoriilebilir bir ticaret yapis1 sdz konusu olup, Kanada gibi

pazarlarda maliyet avantaji Tiirkiye’ nin rekabet giiclinli artirmaktadir.

Sonug olarak, Tiirkiye’nin taze zeytin ihracatinda mevcut pazarlardaki konumunu
giiclendirmesi ve oncelikli hedef pazarlar olan Hollanda, Belgika, Avusturya, Isve¢ ve

Kanada’da kalite, siirdiiriilebilirlik ve markalagma odakli stratejilerle pazar derinligini

artirmasi, ihracatin siirdiiriilebilir bigimde biiylimesine katki saglayacaktir.







